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1. Punto de partida

Has tomado la decision: quieres trabajar tu marca personal.
Para ello vas a empezar a publicar contenido en tus redes sociales. Hoy

mismo, no hay tiempo que perder. Ya sabes lo que dicen: “Empieza
ahora y ve mejorando poco a poco”.

¢ No?

Si... y no.

Antes de publicar contenido hay ciertas ideas que debes tener claras.
Para no perder el tiempo, para tener foco y para que el camino sea

mucho mas facil y provechoso.

En este primer bloque vamos a sentar las bases de tu estrategia de
contenidos. Y lo haremos definiendo:

e Quién eres tu y qué ofreces
e Quién es tu cliente y como le puedes ayudar

Vamos a ello.
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Quién eres tu y qué ofreces

Es probable que ahora pienses:

“Qué tonteria, yo sé perfectamente quién soy’.

Pero tener claro cual es tu posicionamiento y cuales son los pilares de
tu marca personal es esencial. Es la diferencia entre una marca

coherente y una que va a salto de mata.

Empecemos por tu posicionamiento en el mercado...

Posicionamiento

Posicionarse bien tiene 2 beneficios claros:

1. Te ayuda a saber qué tipo de clientes debes buscar y a crear una
oferta potente que les interese

2. Te ayuda a que esos clientes te perciban como el profesional
adecuado para solucionar su problema

Piénsalo...
Si mi oferta consiste en desarrollar y escribir embudos de venta para
empresas del sector financiero, ya sé qué clientes debo buscar:

empresas del sector financiero que necesitan embudos de venta.

Esa informacién me facilita mucho la prospeccion. Sé lo que busco, solo
tengo que saber donde encontrarlo.
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Por otro lado, si una empresa financiera necesita un embudo de venta y
lee mi oferta, lo l6gico es que acuda a mi antes que a otro.

Esto creo que esta bastante claro. No te descubro nada.

La unica duda es... ¢ donde me posiciono?

Los 3 pilares del posicionamiento

A la hora de elegir tu posicionamiento, tienes que ser listo.

No todos los nichos son para todo el mundo ni los vas a disfrutar igual.
Y, sobre todo, no todos los nichos te van a generar el mismo dinero.

Pero hay un punto dulce entre estos 3 pilares del posicionamiento:

Lo qgue sabes

Aprender es necesario, pero lleva tiempo. Si ya tienes conocimientos
sobre una materia, baraja apalancarte en esos conocimientos.

Ademas, te dan una ventaja competitiva importante.

Lo que te gusta

Cuando tenia 15 afios, suspendi Fisica y Quimica. Asi que tuve que ir a
septiembre para recuperarla y estuve dando clases particulares durante
todo el mes de agosto.

Aprendi mucho y consegui aprobar con un 7. Pero eso no hizo que me
gustara mas la Fisica y Quimica.

Por mucho que sepas, procura que te guste lo que escoges.
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A la larga lo agradeceras.

Lo que se demandd

Tu no eres una ONG. Tu eres emprendedor o tienes un negocio. Y, por
tanto, buscas ganar dinero con lo que haces.

Recuerda que no hay dinero donde no hay demanda.

LO QUE SABES

O

LO QUE TE GUSTA LO QUE SE DEMANDA

6 pasos para definir tu posicionamiento

Si no tienes claro cdmo posicionarte, no te preocupes. Es lo mas normal
del mundo y algo con lo que todos lidiamos.

Para ayudarte, puedes utilizar estas 6 preguntas:

e Qué tema conoces bien y disfrutas de estudiarlo
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Qué nicho dentro de ese tema conoces mejor que el resto
A quién ayudas dentro de ese nicho

Qué problema ayudas a solucionar

Queé resultado obtiene esa persona con tu ayuda

Como le ayudas a alcanzar ese resultado

Ejemplo1

Qué tema conoces bien y disfrutas de estudiarlo
Marketing

Qué nicho dentro de ese tema conoces mejor que el resto
Embudos de venta

A quién ayudas dentro de ese nicho

Empresas del sector financiero

Qué problema ayudas a solucionar

Dificultad para captar clientes por Internet

Qué resultado obtiene esa persona con tu ayuda
Un sistema automatizado de captacién de clientes
Coémo le ayudas a alcanzar ese resultado

Desarrollo estratégico de un embudo de ventas y redaccion de
los emails del mismo
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Vamos con otro ejemplo...

Ejemplo 2

e Qué tema conoces bien y disfrutas de estudiarlo
Fitness

e Qué nicho dentro de ese tema conoces mejor que el resto
Calistenia

e A quién ayudas dentro de ese nicho
Empresarios

e Qué problema ayudas a solucionar
Baja forma por falta de tiempo para ejercitarse

e Queé resultado obtiene esa persona con tu ayuda
Tener mas energia, estar en forma y verse mejor

e Como le ayudas a alcanzar ese resultado

Con programas de entrenamiento sin equipamiento que puede
realizar en solo 15 minutos cada mafnana en su casa

Y uno mas...
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Ejemplo 3

e Qué tema conoces bien y disfrutas de estudiarlo
Animales
e Qué nicho dentro de ese tema conoces mejor que el resto
Veterinaria y cuidado de animales
e A quién ayudas dentro de ese nicho
Amantes de los animales que quieren dedicarse a ellos
e Qué problema ayudas a solucionar
Falta de formacidn para acceder a trabajos relacionados con ello
e Queé resultado obtiene esa persona con tu ayuda

Tener un titulo convalidable que le permite trabajar como
asistente de veterinaria

e Cémo le ayudas a alcanzar ese resultado

Formacion online de 12 semanas con clases en directo,
contenido grabado y ejercicios

Como ves, definir tu posicionamiento consiste en 3 cosas:

1. Saber qué ofreces
2. Saber a quién se lo ofreces
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3. Saber tu forma unica de ofrecerlo

Pero la especialidad no es el unico factor a la hora de posicionarte.
También puedes tener en cuenta otros como...

e El precio

e La calidad del producto

e Los limites geograficos del servicio

e Los detalles demograficos de tu cliente
[ J

Marca personal

La marca personal es el resultado de la percepcion que tiene la gente
de aquello que proyectamos al mercado. Y por eso es tan delicada.

La unica forma de construir una marca personal potente es con tiempo y
constancia. Pero se puede ir al traste si damos un paso en falso que
comprometa esa percepcion.

Esta marca personal se cimenta en 3 cosas:
e Tu historia personal

e Tu personalidad
e Tus opiniones

Tu historia personal

Toda marca personal debe tener una historia. Y la debes tener clara,
escrita en un documento y guardada a buen recaudo. Debe estar lista
para utilizarse y tienes que saber defenderla con coherencia.
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Recuerda esto: la gente es mas proclive a seguir a personas con las
que se siente identificadas o que han logrado lo que ellos quieren.

Solemos pensar que nuestra historia debe ser algo espectacular, pero
nada mas lejos de la realidad: una historia es todo lo espectacular que

tu sepas hacerla.

Esa historia debe incluir nuestro particular “viaje del héroe”. Y nos va a
ayudar a ser mas creibles, humanizarnos y ganar relevancia.

Si crees que no es tu caso, te voy a demostrar que si. Tu también
puedes tener un “viaje de héroe” digno de ser contado (y escuchado).

Los 4 elementos de una buena historia personal

Una buena historia debe tener 3 ingredientes:
e Un protagonista
e Un problema
e Un objetivo
El protagonista eres tu, en este caso.
El objetivo es la situacion final ideal en la que te encuentras... o a la que
estas en proceso de llegar. Y esto es clave: no es necesario haber

llegado al final. Basta con haber emprendido el camino.

El problema es aquello de lo que huyes. La razén por la que te pusiste
en marcha para alcanzar tu objetivo.

Veamos 4 elementos para que puedas darle forma mas facilmente.

Situacidén inicial indeseada
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Toda historia empieza con un contexto.

En este caso, el contexto es la situacion inicial en la que estabamos
(que se parecera a la de nuestra audiencia) y los problemas que
implicaba.

En este punto debemos hacer hincapié en:

e EIl obstaculo: es el motivo por el cual esa situacion inicial era
indeseada y querias cambiarla.

P.ej. Un trabajo que no te hace feliz.

e Problemas externos: como afectaba a tu vida esa situacion en la
que te encontrabas y en la que eras desgraciado. Qué
implicaciones reales tenia en nuestro dia a dia.

P.ej. Vivir deseando que llegue el viernes para salir y olvidarme de
todo, salario limitado que me hace vivir al dia, no poder pasar
tiempo suficiente con mis hijos porque trabajo 9 horas al dia...

e Problemas internos: como esos problemas externos nos
afectaban a nivel emocional y se convertian en problemas internos
relacionados con las emociones, la salud, las relaciones...

P.ej. Desmotivacion, ansiedad por no llegar a fin de mes,
problemas en mi matrimonio, mis hijos me ven como un
cascarrabias...

Hay que reflejar bien la realidad de esa situacion inicial.
No basta con describirla (“Tenia un trabajo que no me hacia feliz”). Hay

que hacer que la gente sienta lo que nosotros sentimos. Solo asi vas a
conseguir la conexion que buscas.
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El detonante

Lo mas probable es que esa situacion inicial indeseada se dilatase en el
tiempo antes de empezar a cambiarla. Y que la decision de cambiarla
viniera motivada por algo.

Ese “algo” es el detonante. Es la patada en el culo que te puso en
marcha y te hizo decidirte a cambiar las cosas.

¢ Qué puede ser?

e Un anuncio: ves un anuncio que te toca la fibra y te hace sentir
que hay una salida a tu situacion que no habias visto.

P.ej. Un anuncio de un curso de copywriting donde te dicen que es
posible vivir de escribir.

e Un suceso: a veces pasa algo a nuestro alrededor que nos hace
replantearnos nuestra vida entera y como la hemos estado
viviendo hasta este momento. Es ese “click” que nos hace pasar a

la accion.

P.ej. Un amigo fallece joven, te das cuenta de que la vida es corta
y no quieres malgastarla.

e Una conversacion: hablando con una persona te das cuenta de
gue existen opciones y un camino para salir de tu situacion.

P.ej. Conoces a un emprendedor digital que trabaja en remoto y
gana 5.000€ al mes desde cualquier parte del mundo.

Estas son 3 opciones.

Pero no son las unicas que existen.
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El detonante puede ser cualquier cosa. Piensa en tu vida, en lo que te
hizo decir “basta” y te puso en marcha.

El guia / La clave

Ya tienes tu situacion inicial indeseada y el detonante que te hizo mover
el culo y emprender el viaje. Ha llegado el momento de responder a una
pregunta importante:

¢, Como supiste qué direccion tomar?

El principal problema que tiene la mayoria de la gente es que no saben
qué hacer, no saben hacia donde ir, estan perdidos. Y la falta de
claridad es la mejor amiga de la inaccion. Por tanto, necesitan saber qué
caminos se abren ante ellos y podrian tomar.

Uno de esos caminos es el que tu seguiste. Porque te ha llevado a la
situacién final deseada (o a emprender el camino hacia ella).

Normalmente, ese camino no surge de la nada. Lo mas comun es que
después del detonante encontraras algo: un guia o una clave que te

mostraron el camino.

P.ej Un amigo emprendedor, un buen jefe que te ayudo, una nueva
pasion que descubriste...

Situacioén final deseada

La situacion final deseada es la contraposicién a la situacién inicial
indeseada. Y hay que definir los mismos elementos pero en el sentido
contrario.
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En la primera teniamos problemas externos, aqui beneficios externos.
En la primera teniamos problemas internos, aqui beneficios internos.
En la primera teniamos el obstaculo, aqui tenemos los logros.

Esta nueva situacion te ha permitido deshacerte de todo lo malo que
tenia la situacion inicial y transformarlo en cosas buenas.

Esas cosas buenas son las que tu audiencia desea.
RECUERDA: no es necesario haber alcanzado esa situacion ideal final

para que tu historia sea valida, basta con haber emprendido el camino
hacia ella y haber empezado a ver resultados.

Tu personalidad

Tu personalidad esta formada por aquellos rasgos unicos de tu caracter
que impregnan todo lo que dices, haces y creas.

Es como eres, como te expresas, tu tono, tu vision...

Lo mas importante aqui es que seas fiel a ti mismo. Si te creas un
personaje, que sea solo una exageracion de ti mismo (un tema muy
interesante, te recomiendo estudiarlo). Pero nunca intentes mostrarte

como no eres en realidad, porque eso solo puede acabar mal.

Un personaje se puede gestionar durante un tiempo. El problema es que
requiere mucho esfuerzo y genera tension.

Y suficiente tienes con lo que tienes, ¢no?
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Tus opiniones personales

Tus opiniones son una parte importante de tu marca personal. Son las
que te haran conseguir una legién de fans y un batallon de haters.

Esto no es malo, sino todo lo contrario: los “suavones” (ni frio ni caliente,
ni izquierda ni derecha, ni Bar¢a ni Madrid) no resultan atractivos ni

tienen carisma. Y lo peor de todo: no generan engagement.

Si vas a entrar en redes sociales, acéptalo: no puedes gustarle a todo el
mundo... ni debes hacerlo.

Pero ¢ qué opiniones son relevantes en este caso?
Puedes empezar por hacerte estas preguntas:

e ;Qué ideas tengo que no encajen con las de la mayoria?

e ,Qué leo en RRSS a menudo con lo que no estoy de acuerdo?

e ; Qué opinion tengo sobre los temas mas polémicos de mi sector?
Responde a estas preguntas para extraer esas opiniones que tienes y
que chocan con el status quo. Andtalas en un doc. Desarrolla el por qué
de cada una. Y no dudes en sacarlas a relucir siempre que tenga
sentido en tus publicaciones en redes sociales.

P ej.
“El email marketing es mejor que las redes sociales”

“Importa mas el marketing directo que el branding”

“Twitter es mejor red social profesional que Instagram”
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Quién es tu cliente y cdmo le puedes

ayudar

Conocer a tu cliente ideal es esencial para crear contenido relevante
que atraiga a una audiencia interesada en tus productos o servicios.

Definir de forma exhaustiva a ese perfil de cliente te va a permitir
generar ideas de contenido y hablar de temas que sean relevantes.
Ambas cosas esenciales para tener éxito en redes sociales.

Ahora...

Es probable que ya sepas crear un buyer persona. Por tanto, voy a
enumerar las cosas mas importantes sin entrar a detallar cada una de
ellas. Si necesitas material de apoyo, basta con hacer una busqueda en
Google o Youtube: esta lleno de informacidn sobre la creacion de un
perfil de cliente ideal.

Estas son, en mi opinidn, la informacién mas relevante que debes definir
antes de ponerte a publicar contenidos:

Datos demogrdaficos

Edad

Educacion

Puesto de trabajo
Situacion sentimental
Nivel de ingresos anuales

Es la informacion menos importante. Pero te ayudara a tener una
imagen mental mas clara de esa persona. Y eso siempre ayuda.
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Puntos de dolor

e Qué problemas tiene
e COmo se siente a causa de esos problemas

Vender es intercambiar dinero por soluciones a problemas. Entiende
cuales son los problemas de tu cliente. Profundiza en como le afectan
esos problemas en su vida personal y profesional. Solo asi podras
presentarte como la solucién.

Deseos

e Qué quiere conseguir
e COmo le haria sentir si lo lograse

¢ Recuerdas los 4 elementos de tu historia personal? Tu cliente esta en
la situacién inicial indeseada. Ha llegado el detonante y por eso busca
ayuda para solucionar su problema. Entiende la situacion final deseada
que esta buscando y conviértete en el guia.

Frustraciones

e Qué cosas ha intentado
e Por qué no le ha funcionado antes

Es poco probable que seas la primera opcién de tu cliente. Si tiene el
problema que tu solucionas, es posible que ya lo haya intentado

solucionar antes. Y, si no lo ha logrado, se siente frustrado.

Entiende esas frustraciones. Puedes combatirlas diferenciandote de
esas opciones anteriores que no le han funcionado.

Creencias
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e Qué piensa sobre tu producto/servicio
e Qué deberia pensar para tomar la decisién de comprar

A las personas nos resulta dificil actuar en contra de nuestras creencias.
Por eso, la decisién de compra tiene que estar alineada con las del

cliente. Y, si no lo esta, es nuestro trabajo cambiar esas creencias
mediante la persuasion.

Objeciones

e Qué razones (reales o imaginarias) podria darse a si mismo para
no comprar tu producto/servicio

Las mas comunes son: no tengo tiempo, no tengo dinero, no soy capaz,
no te conozco, no confio en tu método, esto no funciona para mi.
Solo con tener bien definido el perfil de tu cliente ya tienes un monton de

temas sobre los que hablar.

Ahora vamos a ver como explotar todo eso al maximo.
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2. Tu ecosistema de contenidos

Llamo ecosistema de contenidos a toda la informacién que debes tener
recopilada y ordenada en un solo lugar para recurrir a ella cada vez que
quieras generar ideas.

Es el lugar donde sumergirte antes de crear tu contenido para poner la
mente en modo “creador”.

En este bloque vamos a ver los 4 cajones principales:
Pilares de contenido

Subtemas

Ideas

Swipe File

Podria incluir también lo visto en la leccion anterior, pero me parecia
demasiado importante. Por eso decidi darle un bloque entero.

Por cierto...
El ecosistema de contenidos lo puedes tener donde quieras. Pero mi
recomendacion es que lo tengas en algun sitio de facil acceso, editable

y que utilices a diario.

P.ej. Notion, Trello, WorkFlowy...
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La BIG IDEA de tu contenido

Esto no lo he mencionado antes. Y no se puede considerar como parte
del ecosistema de contenidos, pero debes tenerlo clarisimo.

La BIG IDEA es el mensaje que subyace en todos tus contenidos. Es la
idea que transmites en todo lo que haces, lo que publicas, lo que creas,
lo que ofreces a tus clientes...

Es como tu propuesta de valor... pero aplicada al contenido.

La mia seria esta:

“(Aprender a) Escribir de forma persuasiva en Internet es lo
mas lucrativo que puedes hacer por tu negocio”.

Aqui no me refiero a la creacion de contenido, al copywriting o al email
marketing. Pero a la vez me refiero a todo ello.

Me refiero al potencial de escribir en Internet.
En todas sus formas.

Para definir tu BIG IDEA, piensa en la propuesta de valor de tu negocio
y en por qué lo que compartes es valioso.

¢, Qué idea subyace en todo lo que publicas?
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Pilares de contenido

Tus pilares de contenido son los 3-5 temas principales sobre los que vas
a hablar en tus redes sociales.

La mayoria de la gente utiliza sus redes sociales para vomitar todo lo
que les apetece compartir: la fiesta del viernes, la paella del domingo,
sus opiniones politicas, el ultimo cotilleo de la celebrity de turno....
Pero nosotros estamos en redes para generar negocio.
No solo quieres que tu cuenta sea conocida. Quieres que sea
reconocida por tratar los temas que a ti te interesa que se relacionen
contigo y con tu marca personal. Es decir, aquellos relacionados con tu
actividad y tus servicios profesionales y que pueden atraer clientes.
Por ejemplo, mis 3 pilares de contenido son:

1. Copywriting

2. Email marketing

3. Creacion de contenido

Pero eso no significa que solo puedas hablar de 3 temas.

Ademas de mis 3 pilares de contenido tengo intereses profesionales e
intereses personales sobre los que también me gusta hablar.

Esos son los ingredientes que debes afadir para hacer tu marca
personal mas interesante y cercana.

Entonces, te quedara algo asi:
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Intereses Intereses

personales profesionales

Y cuando lo rellenes se parecera mas a esto:

Habitos Negocios online Copywriting
Mentalidad Emprendimiento Email marketing

Desarrollo personal | Redes sociales | Creacion de contenidos

Sé lo que estas pensando:
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“Tener ideas infinitas hablando de 3 temas me parecia imposible, pero
hacerlo con 9 tampoco mejora mucho la cosa...”.

No te preocupes, que a continuacion vamos a ver como extraer todo el
jugo de cada uno de ellos.
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Subtemas

Tus pilares de contenido son cajones muy grandes.

El siguiente paso es dividir cada uno de ellos en subtemas para tener
muchas cosas de las que hablar con solo echar un vistazo.

Mi recomendacion es que dividas cada pilar de contenido en al menos 5
subtemas. De esta forma ya tendras entre 15 y 25 categorias de
contenido sobre las que hablar. Aunque pueden ser mas... 0 menos.

Lo importante aqui es que con solo publicar un post acerca de cada una
podrias crear contenido para varias semanas.

¢ Ves por donde voy?

Este primer vuelco sobre el papel es clave. Asi que disecciona cada uno
de tus pilares haciendo una especie de indice.

Cuando lo veas, te aliviara mucho. Porque te daras cuenta de la
cantidad de cosas sobre las que puedes hablar sin romperte demasiado
la cabeza. Y eso es solo el principio...

Vamos con un ejemplo para que lo veas claro.

Asi dividiria yo mis 3 pilares en algunos subtemas:
e Copywriting

Titulares

Persuasion

Investigacion

Paginas de venta
Propuesta de valor

O O O O O
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e Email marketing

Copywriting para email
Automatizaciones
Asuntos de email

Lead magnets
Secuencias

0O O O O O

e Creacion de contenido

Sistemas
Formatos
Storytelling
Interaccién
Estrategias

O O O O O

Como ves, la cosa va cogiendo forma.

Yo he puesto 5 subtemas en cada pilar, pero puedes poner todos los
que quieras y consideres interesante anadir.

De todas formas, espera que todavia no hemos acabado.

Debajo de cada subtema hay mas...
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ldeas

La idea es aquello de lo que vamos a hablar en el contenido. Es el nivel
mas alto de concrecion dentro de nuestros pilares. Lo que escogemos
justo antes de ponernos a escribir.

Los subtemas, aunque son mas concretos, siguen siendo amplios y con
muchas opciones sobre las que hablar.

En este punto es donde vamos a diseccionar esas opciones.
¢ Mi recomendacion?
Divide cada subtema en 3 ideas principales para no sobresaturar tu
ecosistema de contenidos. El resto de ideas estaran ahi de forma
implicita, pero escribirlas todas solo te va a agobiar.
Te pongo un ejemplo de cdmo divido un subtema de cada pilar:
e Copywriting
o Investigacion
m Market research
m Buyer Persona
m V.0.C. (Voice Of Customer)
e Email marketing
o Secuencias
m Email de bienvenida

m Emails de venta
m Funnels
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e Creacion de contenido
o Storytelling

m Estructuras
m [écnhicas de escritura
m Aplicaciones practicas

Nuevamente, te invito a vomitar todas las ideas que tengas debajo de
cada subtema. Cuantas mas, mejor. Lo que estamos buscando con este
ejercicio es tener el maximo numero de opciones posible.

Un buen ecosistema de contenidos sera clave para aplicar el sistema de
impresion de contenidos que veremos en el proximo bloque.
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Swipe File

Una de las claves para crear contenido de calidad es consumir
contenido de calidad producido por creadores de calidad. Tener los
inputs adecuados va a estimular tu mente.

Por tanto, necesitas tener una buena fuente de:

e |deas interesantes

e Formatos diferentes

e (Ganchos reutilizables
Para empezar, puedes seguir a esos creadores en redes sociales. Pero
mi recomendacion es que vayas alla y construyas tu propio swipe file
donde nutrirte cuando necesites un empujon.
Un swipe file es un archivo de ideas vivo que puedes crear e ir
alimentando durante afos con publicaciones que llamen tu atencion,

ideas que te resulten interesantes, contenidos que quieras revisitar...

La idea proviene del mundo de la publicidad. Ir archivando ejemplos era
una practica habitual. Y siempre ayuda en momentos de bloqueo.

Te cuento como lo hago yo en mis principales redes.

Twitter

Twitter es una maravilla para esto. Gracias a las listas, es facilisimo
monitorizar a otros creadores y consumir su contenido de forma

ordenada y sin distracciones.

Para ello, solo debes crear una lista y afnadir las cuentas.
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e Paso 1: ve a listas

Inicio

Explorar
Notificaciones
Mensajes

Guardados

DD Q0 ® # B €

Listas

Perfil

De

@ Mas opciones

e Paso 2: crea una nueva lista

« Listas =

@copydeincognito +

Listas fijadas

Ningan elemento

e Paso 3: dale un nombre y definela como privada

(De esta forma, nadie sabra que lo has afiadido a esa lista y nadie

podra ver la lista que has creado y en la que te inspiras)
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e Paso 4: anade las cuentas que quieras monitorizar

LinkedIn

X Crear una Lista nueva

Nombre
Marketing

Descripcion

Definir como privada
Cuando conviertes una Lista en privada, solo ti puedes verla.

X Agregar a tu Lista
Miembros (0) Sugerencias
CQ Buscar personas )

W) Marketing Examples
80N @GoodMarketingHQ greg

The home of short, sweet, practical marketing :)

‘ Angela San. Martin | Marketing Digital %’
@asanmartlnnoval

Marketing digital en Cantabria %’ Aprendiendo mas en @aulacm @

o © i <~ Marketing Slow -
' | @comunicazen Agregar

L Lorenaaltimén! § Estrategia digital sin estrés < Que tus redes
trabajen para ti... no al revés. &, Formacién onliney +

Alberto Formiga @ W #CMEventos #MarketingDigital
@Activithink gregar

¥l Activando Colaboracién en tu Comunidad Online ¥/
#CommunityManager & #SocialMedia #Eventos #CES2023 #Al
#Sustainability #tech Z #Blogger en #DesMarketingES

#PlatziMarketing A
@PlatziMarketing gregar
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Aqui la cosa es un poco mas compleja.

Mi recomendacion es que sigas y actives las notificaciones de las
personas a las que quieres tener “controladas”.

Para ello solo tienes que activar la campanita que aparece en su perfil
una vez le has dado a “seguir”.

Pero puedes ir un paso mas alla creando tu propia carpeta de
marcadores desde la que consumir el contenido que te interesa...

Asi:

e Paso 1: ve ala seccién de actividad y dale a “mostrar toda”

Actividad (v Siguiendo )

5.942 seguidores
Jacob Dominguez ha publicado esto » 52 minutos

F ortalece tus habilidades de ventas , busca a un mentor y veras como tus resultados llegan.

E mpodérate para superar tus miedos. No tienes ni idea lo lejos que puedes llegar mostrar mas
CO6 4 comentarios
Jacob Dominguez ha publicado esto « 1dia

Escribe todos los dias.

Todos. mostrar mas
eCe16 11 comentarios
Jacob Dominguez ha publicado esto « 5 dias

Opinon NO solicitada sobre la Navidad

No os deseo felices fiestas

Ni felices vacaciones mostrar mas
CCO 28 13 comentarios
Jacob Dominguez ha publicado esto + 1 semana

¢Que como soy como mentor?
~.=== Lamejor prueba social es lo dicen mis clientes, no?
mostrar mas

eCe 22 6 comentarios

Mostrar toda la actividad =

e Paso 2: selecciona la opcion “publicaciones”
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Actividad de Jacob

Todo Articulos Publicaciones Documentos

e Paso 3: guarda ese enlace en tu carpeta de engagement

& CcC 0O CG linkedin.com/infjacob-dominguez-gonzalez-/recent-activity/shares/

Incégnito Herramientas RRSS Engagement Formacién Inspiracion Swipe File

jListo!

Ya tienes acceso directo a las publicaciones de tus creadores favoritos
sin pasar por el feed ni perder el tiempo haciendo scroll.

Notion

Lo que hemos visto esta bien para consumir ese contenido.

Para registrarlo y tenerlo a mano como inspiracién vas a tener que sacar
esas publicaciones de las redes sociales.

Mi recomendacion en este caso es que tengas un swipe file en Notion
organizado por creadores de contenido. Asi te sera mucho mas facil
acceder al contenido cuando lo necesites.

Si son tweets, incluso podras verlos sin hacer clic.

Te apareceran como ves aqui:
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DAN KOE L 4
@thedankoe

The greatest skill one can develop is decreasing the
time between idea and execution.

8,134 10:22 AM - May 5, 2022 L]

© 2,033 people are talking about this >
DAN KOE e 4
@thedankoe

Fill your brain in the afternoons with books, learning,
and socialization

Empty your brain before bed with journaling,
planning, and meditation

Use your brain in the morning with creation, output,
and focus

5,554 10:27 AM - Nov 5, 2021 o

© 1,528 people are talking about this >
DAN KOE L 4
@thedankoe

I will bully every single one of you into going on
walks, hitting the gym, building a business, and
enjoying your life.

4,836 12:19 AM - Mar 3, 2022 o

() 555 people are talking about this >
DAN KOE ¥
@thedankoe

If you are in your 20s, stop screwing around
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3. Impresidon de contenidos a
demanda

Llegamos al punto clave de esta formacidn. La razén por la que estas
aqui. Este es el sistema que vas a aplicar en tu dia a dia para generar
ideas sin fin y producir contenido de calidad sin esfuerzo.

Ya tienes tu ecosistema. Gracias a él sabes de qué puedes hablar con
solo echar un vistazo. Ahora toca exprimirlo al maximo.

Eso es justo lo que vamos a ver en este bloque.

Te voy a enseflar como coger una idea y convertirla en un contenido con
potencial para remover “algo” en la mente de la gente. No solo una vez,

sino de forma constante y predecible.

Lo que vas a ver aqui no es magia. Vamos a hacer es utilizar en nuestro
favor algo que (al contrario que los algoritmos) no ha cambiado desde

hace miles de anos: la naturaleza humana.

iEn marcha!
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Entiende donde estds

¢ Sabes donde estas?
Estas en las redes sociales.

No sé si sabes lo que eso significa realmente. Pero ahora mismo te lo
voy a explicar de forma muy sencilla.

Las redes sociales son canales de visibilidad. En ellos se puede vender,
si. Pero no es el mejor lugar para ello. Lo que tenemos que buscar aqui
es atraer atencion sobre nosotros, sobre nuestras ideas y sobre nuestra
oferta. Para luego convertir esa atencion en dinero.

Estamos en la parte superior del embudo.

Mira esta imagen:

Interés
Decision

Accidén

Fuente: ThePowerMBA

Hay muchas formas diferentes de dibujar un embudo de ventas.
Algunos lo dividen en Top of the funnel, Middle of the funnel y Bottom of
the funnel. Yo he escogido esta porque me gusta que lo divida en esos 4
estadios.

e Atencion
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e Interés
e Decision
e Accion

¢ Te has dado cuenta?

La estructura es muy similar a la de la formula AIDA. Porque la férmula
AIDA no es mas que un esquema del camino que debe seguir una
persona para convertirse en cliente. EI camino de la venta.

Pero volvamos a las redes sociales.

En redes sociales...

Interés
Decision
Accién

Fuente: ThePowerMBA

Es decir, estas en la parte superior del embudo. Donde el principal
objetivo es atraer la atencion de tu potencial cliente. Y, con tiempo,
empezar a generar interés para conseguir clientes.

Si eres capaz de atraer la atencion y generar interés, podras construir
una audiencia, que es la mejor palanca que puedes tener.
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Tipos de contenido

Un contenido puede adoptar diferentes formas.

Pero, por lo que he podido observar, existen 5 tipos de contenido o
enfoques que engloban casi la totalidad de publicaciones que se
generan cada dia en las redes sociales.

Esos tipos de contenido son...
Analitico

Este contenido nace de consumir, estudiar o (valga la redundancia)
analizar cifras, datos, histéricos, resultados, etc., extraer el néctar y
darselo a tu audiencia de forma esquematizada o facil de consumir.

Curacién de contenidos, por resumir.

Sergio San Juan 4
@_sergiosanjuan - Follow
He leido las cartas a los accionistas de Amazon

desde que salié a bolsa (1997) hasta el fin de Jeff
Bezos como CEO (2020)

lEn este hilo te traigo 29 aprendizajes de los +
de 20 anos de Bezos al frente de la compaifiia.

10:02 AM - Dec 31, 2021 ®

‘ Read the full conversation on Twitter

@ 242 @ Reply (2 Copylink

Read 15 replies

Educativo
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Es el contenido que se enfoca en ensenar algo que tu audiencia no
sabe de una forma clara, sencilla y facil de implementar (how to, how
not to, paso a paso).

Es, seguramente, el contenido mas importante para consolidar tu marca
personal y posicionarte como experto.

‘ LUIS GARAU | Copy de Incégnito § 3 . 4

& @copydeincognito - Follow

Te hablan de SEO, de redes sociales, de
copywriting, de email marketing, de cierre de
ventas...

El marketing digital es amplio y confuso, pero cada
estrategia tiene su sentido y lugar.

Aqui te cuento por qué y cuando necesitas cada
una para vender en Internet.

HILO
2:57 PM - Sep 12, 2022 ®

G Read the full conversation on Twitter
“h

@ 435 @ Reply (2 Copylink

Read 7 replies

Entretenido

Todo el contenido debe ser entretenido (al menos facil de consumir),
pero también esta bien hacer reir, ensefar algo divertido o curioso...

Caer bien a la gente es positivo para nuestra marca.
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9 @nahuelcassino - Follow

(@) Nahuel Cassino < | Copywriter ’

10 peliculas que tienes que ver antes de morir

(Si eres emprendedor y quieres ganar pasta sin
renunciar a tu tiempo libre, aiin mas)

7:13 PM - Oct 2, 2022 ®

@ Read the full conversation on Twitter

@ 56K @ Reply (2 Copylink

Read 83 replies

Estimulante

El contenido estimulante busca poner las ideas de tu audiencia a
prueba.

Se trata de hacer que se sientan retados. Que duden de sus creencias
mas arraigadas (mitos, falsas creencias, enemigo comun...).

Ademas, esto tiene efectividad por partida doble.
e Te posiciona como una persona con ideas diferentes.

e Genera engagement porque ir en contra de las creencias mas
establecidas suele polarizar.

Y polarizar es igual a obtener respuestas. Ya sea para darte la razén y
reafirmarse... o para ir en contra y hacértelo saber.

Eso si, asegurate de que puedes defender tu posicion.

A nadie le gusta un tocanarices.
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£ Mila Coco L 4
@MilaCocop - Follow

—¢:Y yo, siendo una empresa seria y respetable,
tengo que escribir emails que entretengan?

Si.
cY sabes qué?

Que no me importa si llevas traje de chaqueta o tu
cliente son grandes empresas.

"Entretener” NO significa ser un payaso o hacerse
el gracioso.

10:50 AM - Dec 6, 2022 ®

G Read the full conversation on Twitter

¥ 3 @ Reply @ Copylink

Read 1 reply

Inspiracional

Este contenido sirve para hacer volar la imaginacion de tu audiencia.

Hace que se sientan capaces de mas, que rompan barreras mentales y

que suefien a lo grande. Es un chute de motivacion.

Este contenido suele generar buen engagement.
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Pero si abusas de él corres el peligro de convertirte en una cuenta que
solo habla de lugares comunes y crea feel good content.

¥ 30

LUIS GARAU | Copy de Incégnito \g L 4
@copydeincognito - Follow

Un cliente me ha reducido el trabajo a la mitad.
¢Cdémo intento verlo yo?

« Mas tiempo para mi
- Mas tiempo para mi negocio
- Mas tiempo para nuevos clientes

Hay que aprovechar cualquier oportunidad para
crecer.

8:39 AM - Oct 27, 2022 ®

Read the full conversation on Twitter

@® Reply (2 Copylink

Read 7 replies
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COmo escribir posts de alto impacto

En redes sociales hay mucha gente compartiendo contenido de los 5
tipos... Pero la mayoria recibe poca o ninguna atencién.

Lo mas comun es culpar al algoritmo. Pero en el 99% de los casos no
son los algoritmos quienes causan esa falta de resultados. Culpar al
algoritmo es la opcioén facil y cobarde.

Que si, que conocer el algoritmo esta bien. Y jugar nuestras cartas de
forma inteligente para agradarle también. Eso ayuda. Lo que no esta
bien es creer que siguiendo cuatro indicaciones sobre las mejores horas
para publicar que hemos leido en un blog nos va a cambiar la vida.

Y eso sin tener en cuenta que los algoritmos de las redes cambian
constantemente y se adaptan.

Tenemos que ser mas inteligentes y pensar...
¢, Qué entra en juego en las redes sociales, es inmutable (al menos

sigue igual desde hace milenios) y podemos aprovechar a nuestro
favor?

Te lo digo: la naturaleza humana.

Por eso, aplicar principios de copywriting y escribir publicaciones que
apelan a los intereses, miedos y problemas de nuestra audiencia es tan
importante para crecer en estas plataformas.
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Y, por eso, este es el bloque clave de esta formacion.

Esto no es un curso de copywriting. No me voy a poner a hablarte de
formulas PAS, AIDA, PPPP... Confio en que tengas el interés suficiente
como para buscar esa informacion por tu cuenta (la tienes a una

busqueda en Google de distancia).

Lo que vamos a ver es cdOmo escribir publicaciones que sean capaces
de hacer 3 cosas:

e Captar y retener la atencion
e Generar mucho engagement
e Posicionarnos como una autoridad

Para ello, vamos a dividir las publicaciones en 3 partes.

Y te voy a ensenar como trabajar cada una.

El gancho

El gancho es el primer tweet de un hilo.
El gancho son las primeras palabras que dices en un Reel o un TikTok.

El gancho son las tres primeras lineas de una publicacion de LinkedIn
antes de de darle a “ver mas”.

Y es esencial para el resultado de cualquier publicacién. Porque de él
depende que el usuario que esta haciendo scroll se fije en tu post, se
pare y te dedique 3 segundos.

Porque 3 segundos es el tiempo que tienes para convencer a esa
persona de que vale la pena seguir prestandote atencion.
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No lo digo de forma figurada: es literal.
El gancho tiene 3 funciones:
e Detener el scroll, como ya hemos dicho.
e Definir la tematica de la publicacion y hacer una especie de trailer.
e Generar la suficiente curiosidad e interés como para que la
persona tenga ganas de seguir leyendo o viendo el video.

Y aqui es cuando el copywriting entra en escena.

El copywriting se nutre de la curiosidad. De esa necesidad humana por
saber mas. Por descubrir cosas que nos sean utiles.

Por suerte para nosotros, existen formatos probados para ello.

Aqui y ahora, yo te voy a dar 6:

Lanza una promesa

¢, Qué va a conseguir el lector gracias a lo que hay en tu publicacion?
¢ Qué va a aprender leyéndote? ; COmo va a mejorar su vida?

Como dijo Dan Kennedy...

“A veces la mejor forma de vender un caballo es decir ‘caballo a la
venta”.

Adelantarle esa informacion es la forma mas sencilla de crear un titular.
A veces la mejor opcion es decirle al lector exactamente lo que va a

obtener si te dedica un par de minutos de su precioso tiempo y se para
a consumir tu contenido.
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P.j.

El email de bienvenida es el email mas leido.
Pero la mayoria de negocios no lo aprovechan como toca.

Asi es un buen email de bienvenida para tus nuevos suscriptores

*También puedes hacerlo de forma mas directa:

“Coémo escribir un email de bienvenida que mejorara la entregabilidad de

todas tus camparias de email marketing”

Senala un problema

Como vimos en el primer bloque, conocer los problemas que afronta tu
cliente ideal es esencial para crear contenido relevante.

Por la misma razon, sefialar uno de esos problemas es una gran forma
de captar y retener su atencion.

De forma implicita, le estamos diciendo:
“Sigue leyendo porque lo que va despues te interesa’.
El lector se identifica con el problema y va a buscar la solucion.

P €.
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Si nadie lee tu contenido, LinkedIn puede ser muy frustrante.
Te dejo 5 claves para crear contenido mas apetecible

(La 4 es la mas importante, en mi opinién)

Haz una prequnta

Las preguntas son un recurso muy util en copywriting. Porque la mente
humana siente la necesidad de darles respuesta.

Ademas, se pueden combinar con otros recursos persuasivos:
e Ataca un dolor
e Hacer reflexionar
e Incitar a la imaginacion

P gj.

:Se puede montar una estrategia de email marketing en 90 minutos?
No, pero si que se puede disefar el proceso sobre el papel.

Estos son los 3 pasos que di ayer en una consultoria

*Otros ejemplos podrian ser:
“¢ Todo el mundo ignora tus posts de LinkedIn?”

“¢ Como cambiaria tu vida si fueras capaz de generar ideas de
contenido a demanda para tus publicaciones en redes sociales?”

Cred un contraste
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¢ Recuerda lo que he dicho al inicio del bloque?

“El copywriting se nutre de la curiosidad del lector”.

Pues en este tipo de gancho lo que hacemos es atacar esa curiosidad
directamente y generar una reaccién de sorpresa mediante el uso de un
contraste.

Generar un contraste consiste en conectar 2 ideas aparentemente
incompatibles para que la persona que lee sienta la necesidad de
completar el “hueco” que existe entre ellas.

Queremos que se pregunte: “;Como es posible?”

P. €.

Una buena estrategia de marketing no tiene por qué ser complicada.
La mia es tan simple que podria seguirla un nifio de 7 afios.

Te la comparto en un minuto

*Aqui hay un doble contraste: una estrategia que puede seguir un nifio
de 7 afnos y que se puede compartir en 1 minuto.

Utiliza los nUmeros

Los numeros le gustan a nuestro cerebro.

Cuando pones numeros le estas diciendo a la otra persona lo que puede
esperar al detenerse, le estas organizando la informacion, le estas
dando un paso a paso...

Es una forma genial de generar un contenido facil de consumir. Y
cuando el contenido es facil de consumir, la gente lo consume mas.
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P ej.

En los ultimos 15 meses he pasado de 0 a +52.000 seguidores en Twitter y he creado una
marca personal que me da de comer mejor que nunca.

Aqui te dejo 15 lecciones que he aprendido (sirven para LinkedIn):

Polariza

Si quieres generar engagement, esta es la forma.
Cuando hagas una afirmacién polémica, van a suceder 2 cosas:

e Algunas personas sentiran reafirmada su posicion y te apoyaran
e Algunas personas veran atacadas sus ideas y las defenderan

No tengas miedo a levantar ampollas.

Recuerda que tener unas opiniones personales fuertes y que choquen
con lo establecido es uno de los ingredientes para una marca personal
potente.

P. gj.

Poco se habla de que un emprendedor con 10 empleados empieza cada mes con un
agujero de -20.000 / -30.000€ solo en néminas.

Hay que valorar mas a quienes generan puestos de trabajo.

Cuenta una historia

Las historias personales son uno de los contenidos que mejor suele
funcionar en redes sociales por su componente emocional.
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Siempre que se cuenten bien, sean interesantes y tengan algun valor:
historias de como superaste un obstaculo, alcanzaste algun logro,
aprendiste una valiosa leccion...

Una buena forma de empezar este tipo de publicaciones es entrar
directamente a la accion.

P ej.
1de enero de 2022, 6:45 de la mafiana, hospital.
Hacia 1 hora y media que habia sido padre por primera vez.

Asi es como tener un hijo me hizo crear una marca anénima (Copy de Incégnito)... y como
gracias a ello pude dejar mi trabajo

Di algo inesperado o contrdintuitivo

En todos los sectores hay ciertas creencias que la enorme mayoria de la
gente comparte y se consideran intocables.

Decir algo que va en contra de esos mantras es una forma infalible para
captar la atencion entre el mar de publicaciones que hablan de lo mismo
y dicen las mismas opiniones de siempre.

No se trata de polarizar. Basta buscar un angulo diferente para algo y
expresarlo de forma que genere interés.

P. ej.

La mayor mentira que se dice en el marketing de contenidos:
"Tienes que crear contenido diferente para cada red".

Asi reciclo mi contenido y ahorro tiempo
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La carnaza

La carnaza es el cuerpo de la publicacion. Donde desarrollas la idea
principal y cumples con lo prometido en el gancho. Lo que cuentes aqui
dependera de la idea, el formato o el angulo que hayas elegido (luego
veremos mas acerca de esto).

Ahora te voy a dar las directrices para que ese contenido sea capaz de
mantener la atencién del lector.

Desarrolla una sola idea

Hay 2 razones por las que debes centrarte en tratar un solo tema en
cada uno de tus posts en lugar de divagar sobre varios:

1. Tendras mas temas para tratar en diferentes posts
2. Mantendras la atencion del lector

Recuerda por qué te estan leyendo.
La persona ha encontrado tu publicacion haciendo scroll en sus redes
sociales. Y el gancho ha sido lo suficientemente bueno como para que

se detenga a leer.

Si ese gancho ha sido “3 errores que debes evitar al crear contenido”,
no te pongas a hablar sobre la importancia del email marketing.

Sé coherente, cumple tu promesa, dale los 3 errores. Asi la persona se
ira contenta.

OJO: un post puede tratar 2 ideas diferentes si lo haces para
contraponerlas y explicar algo.
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Hazlos sencillos de digerir

Esto lo habras oido mil veces, pero la capacidad de atencion de las
personas es cada vez menor. Y en Internet la cosa se multiplica por la
cantidad de estimulos que rodean a nuestro contenido.

Si quieres que la gente lea hasta el final tus publicaciones, mas te vale
que se lo pongas facil.

Para ello, te dejo algunas recomendaciones:
e Dale ritmo a tus textos
o Evita las comas, usa mas puntos
o Intercala frases cortas con frases mas largas
o Usa puntos suspensivos para dejar colgando frases y
“obligar” a seguir leyendo
e Haz tu texto escaneable
Mantén los parrafos entre 1 y 4 lineas
Usa el espacio en blanco para dejar respirar el texto
Utiliza listados y bullet-points para aligerar la carga visual,
incitar a leer mas y facilitar la comprension
e No te pongas por encima del lector
o Evita la jerga técnica

o Habla en el lenguaje de tu audiencia
o No des por hecho que la gente sabe lo mismo que tu

Mantén al lector enganchado

Siempre que escribas, ten esto presente:
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La gente tiene mejores cosas que hacer que leer tu contenido.

Por tanto, esfuérzate por retener su atencion o se iran a hacer esas

otras cosas mas importantes.

Haz preguntas

Cuenta historias que lo involucren emocionalmente

Utiliza cliff-hangers (“Pero eso no es todo...
“Ahora viene lo mejor...”, etc.)

Mira la diferencia...

Luis Garau (Copy de Incdgnito) « Tu
] Escribo para empresas Fintech y SaaS que quieren que sus clientes ent
@® 1semana - ®

Cémo optimizar al maximo el tiempo que dedicas a interactuar en Linkedin:
(Truco camblavidas al final del post)

- Ve al buscador

- Escribe una palabra clave (Ej: "crear contenido”)

- Filtra por "publicaciones”

- Filtra por "contactos de 1° grado”

- Filtra por "dltimas 24 horas"

Opcional:

- Filtra por "lo ultimo"

Haz scroll y comenta en las publicaciones que mas te llamen la atencién,

Repite con varlas palabras clave para tu marca.

Engagement del dia: %

, 'Y aun hay mas...”,

No te lo voy a negar.

Para mi, haber creado | | -
un triunfo. Es algo que me sentla llamada a hacer desde hace afios y un triunfo
porque significa que cada vez hay mas personas alineadas con la nueva forma
de hacer los negocios, esa en la que no se entiende el negocio sin la persona
que hay detras, que no contempla el éxito si no estd alineado con los valores,
que entiende |a realizacion personal y la profesional como dos caras de la
misma moneda

Sé que cada dfa somos mds porque a menudo recibimos peticlones de gente
que quiere formarse conmigo, que busca aprender mi método porque
sintoniza con mi forma holistica de enfocar los negocios, y tras mucho trabajo
hemos podido hacer realidad un programa para aportar soluciones y
herramientas en este contexto cada vez mas complejo.

Gracias a esta perspectiva holistica de los negocios y junto a las estrategias y
los camblos Internos mds aproplados, conseguimos gue nuestros clientes
avancen con determinacién, pongan en practica nuestros consejos y consigan
asi verdaderos resultados

Te dejo una pregunta cuya respuesta ya conozco:

¢, Qué publicacién te pararias antes a leer?

Pues eso...

El cierre

Content P.O.D. System - Copy de Incognito

52



Ya tienes tu gancho y tu carnaza.

Con eso, vas a conseguir que la gente se detenga a leer tu publicacion y
que disfrute de leerla gracias a su formato.

Llegados a este punto, solo queda cerrar por todo lo alto para que se
vayan con buen sabor de boca. Y, si es posible, que nos dejen un
comentario, una reaccion o lo que sea que te interese.

¢, Cémo podemos hacer esto?

Mi recomendacion es que aproveches las ultimas lineas de cada
publicacién para hacer estas 3 cosas:

1. Recapitulacion

Haz un repaso a las ideas principales del contenido. Esto ayudara
a refrescar la mente del lector sobre lo que acaba de leer.

Si puedes, hazlo utilizando bullet-points o guiones. De esta forma,
sera mas facil de comprender y de recordar.

Parece una tonteria, pero ayuda mucho.
2. Llamada a la accion

Uno de los elementos clave de copywriting son las llamadas a la
accion. Y al crear contenido debemos aplicarlo igual.

Decide qué quieres que hagan después de leer y diselo.

e Dar like

e Comprar

e Compartir

e Dejar un comentario

e Activar las notificaciones
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e Suscribirse a la newsletter
3. Posdata
Este elemento es opcional. Se trata de una eleccion mas estilistica
que otra cosa. Pero a mi me gusta mucho porque me permite

afladir uno o varios offtopic.

En ellas puedo comentar algo sobre mi vida, lanzar una pregunta,
hacer algun comentario gracioso...

Es un buen lugar para humanizarte.
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Enfoques

Hasta ahora hemos visto:

e COmo encontrar ideas sobre las que escribir
e CoOmo escribir posts que enganchan

Ahora vamos a seguir ahondando en la creacion de contenidos.

Para ello vamos a ver diferentes maneras de tratar cada una de las
ideas que tienes para extraer todo el jugo y maximizar las opciones.

Los enfoques que te voy a compartir a continuacién no me los he
inventado yo. Son estructuras probadas (por mi y por otros).

Con esto quiero decir una cosa: FUNCIONAN.

Vamos a verlos.
cémo...

Una estructura basica para crear contenido: el paso a paso.

Ensefa a tu audiencia como hacer algo, como alcanzar un objetivo,
cdmo solucionar un problema... Disecciona el camino para ellos en
pequenos pasos que puedan poner en practica.

P gj.

“Como escribir un email de venta efectivo en 5 pasos aunque no tengas
la facilidad de palabra de Isra Bravo”

COémo no...
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Una pequena variacion que me gusta mucho.

En este caso, ensefas a tu audiencia como NO hacer algo. Y puedes
hacerlo tanto en serio como en tono de broma, lo cual te humaniza y
genera buen engagement.

P. €.

“Como no escribir un email a puerta fria si quieres obtener respuestas”

Errores

¢, Qué errores has cometido en el camino que has recorrido para llegar al
lugar en el que te encuentras?

Compartelos con tu audiencia para evitar que ellos los cometan. Eso te
situara como una referencia para ellos y te dara autoridad para hablar
desde la perspectiva de “yo ya he pasado por ahi”.

Te lo agradeceran con engagement.

P. €j.

“10 errores que debes evitar para emprender sin morir en el intento”

Caminos / Formas

No hay una unica manera de hacer las cosas.

Comparte con tu audiencia las diferentes formas que pueden escoger
para hacer algo o para conseguir algo. Aportales opciones para que no
se vean obligados a hacer las cosas de una forma que no va con ellos.
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“7 maneras de captar suscriptores para tu lista de email”

Herramientas / Recursos

¢ Qué herramientas o recursos puedes compartir con ellos que les vayan
a facilitar las cosas o mejorar los resultados?

Haz un bonito listado de herramientas, analiza las funcionalidades de
una en concreto o comparte ofertas interesantes que puedan
aprovechar para ahorrarse algun dinero.

P. €.

“Las 5 mejores herramientas para automatizar procesos en tu negocio
online (con sus pros y sus contras)”

Tendencias

¢ Eres de los que saben detectar tendencias?

Habla sobre ellas a tu audiencia. Sé el guia que les ilumina y les
muestra el camino de la novedad. Eso hara que te veran como un
profesional de referencia al que seguir.

P. ¢j.

“Coémo aprovechar la IA para escalar tu negocio en 2023”

Estadisticas
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Como hemos visto en los diferentes tipos de contenido, las estadisticas
molan para generar contenido analitico.

Compartelas con tu audiencia. Ayudales a entenderlas bien y extraer
conclusiones de ellas que les sean de utilidad en su vida o en sus
negocios.

P. €.

“El email marketing sigue siendo el canal de venta online mas efectivo:
estos son los datos que lo demuestran”

Lecciones

Antes hablabamos de errores, ;no? Pues de los errores se aprende y
se extraen lecciones. Asi que puedes generar mas contenido
compartiendo esos aprendizajes que tu audiencia pueda aplicar.

P. €.

“Hoy cumplo 29 arios y te quiero dar 29 lecciones que he aprendido
después de 3 arios haciendo trading intradia”

Ejemplos
Comparte ejemplos de cosas interesantes para tu audiencia.

También puedes aprovechar combinar estos ejemplos con lecciones,
errores y aprendizajes que les sean utiles.

P €.

“6 ejemplos de camparias publicitarias que salieron mal”
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Experiencia personal

Este enfoque es ideal para usar el storytelling.

Comparte con tu audiencia una experiencia que hayas vivido y de la que
ellos puedan aprender alguna cosa util. Hazlo entretenido, hazlo
emocionante, hazlo interesante.

P. gj.

“En 2020 me despidieron de mi trabajo. En 2022 facturé 200.000€ con
mi propio negocio. Esta es la historia de como lo he logrado”

*En 2022 no facturé 200.000€, por si te lo preguntas.
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Angulos irresistibles

Ya hemos visto formas de enfocar tus publicaciones que funcionan.

Ahora vamos a ver diferentes angulos para otros contenidos quizas mas
fugaces que te daran muchas ideas para contenido breve.

Son angulos que (de una manera u otra) golpean la mente de la gente
de forma que resulta dificil resistirse a ellos. Y por eso te pueden ayudar

tanto a generar engagement con tus posts.

Preparados, listos...

Listados

¢, Se pueden considerar un “angulo irresistible™?

La verdad, no lo sé. Pero las listas funcionan tan bien que tenia que
ponerlas las primeras.

Son una forma de crear contenido tan comoda, ordenada y facil de
consumir que resultan (valga la redundancia) irresistibles para los
usuarios.

Pruébalo y veras.

Cualquier contenido que se pueda poner en forma de listado tiene
muchas probabilidades de funcionar mejor asi.
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g LUIS GARAU | Copy de Incégnito \§ < L 4
& @copydeincognito - Follow

10 paginas web GRATUITAS que me han
CAMBIADO LA VIDA en 2022

(En serio, te hacen la vida mucho mas facil)

Polarizar

Ya lo hemos visto en la seccién de ganchos.
Se trata de generar polémica con una opinion controvertida.

Esta siempre es una buena forma de generar engagement. Hace que
una parte de la audiencia conecte porque reafirman su opinién (y lo
agradezca con likes) y que otra parte salte a defender la contraria.

Atrévete a decir lo que otros no se atreven a decir. Y no tengas miedo a
los haters, que son un indicador fantastico de que vas por buen camino.

‘ LUIS GARAU | Copy de Incégnito \§ L 4
& @copydeincognito - Follow

Verdad incomoda:
La mayoria de agencias de marketing se dedican a

copiar lo que han oido que funciona, pero no tienen
ni idea de lo que hacen.

Comparaciones
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En este caso, vamos a comparar dos ideas.

Enfrentar dos ideas te permite exponer tanto tu idea como una idea
contraria con la que no estas de acuerdo, aumentando el engagement
de tu publicacion.

s LUIS GARAU | Copy de Incégnito \§ . 4

& @copydeincognito - Follow

Asi vende mucha gente:

« Mi producto
- Lo que puede hacer
- Lo que mola tanto de él

Asi es como debes vender:

« Tu problema

« Lo que consigues al resolverlo

« La razon por la que no lo has conseguido
- El producto que tengo para ayudarte a
conseguirlo

Nosotros vs Ellos

Este angulo busca que la gente se sienta parte del “nosotros”.
El “nosotros” debe ser el grupo ganador en tu publicacion.

La necesidad de sentirse parte de ese grupo (o creerlo) hara que la
gente reaccione y aumente el engagement.
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s LUIS GARAU | Copy de Incégnito § < . 4

& @copydeincognito - Follow

Hay agencias de marketing que dependen del
boca a boca.

Y hay auténomos que llenan sus agendas en
automatico.

¢En quién vas a delegar tu embudo de ventas?

Pasado vs Presente

Este formato te permite mostrar el cambio de los tiempos de una forma
sencilla con la que es facil conectar. Y es interesante que te situes tu
como un actor relevante en esos “nuevos tiempos”.

s LUIS GARAU | Copy de Incégnito @ . . 4

& @copydeincognito - Follow

NETWORKING ANTES:

- Ponerse traje

- Pagar por ir a eventos

« Intercambiar tarjetas de visita
NETWORKING AHORA:

« Publicar en redes

« Intercambiar mensajes
« Reunirse por Zoom en pijama

Animos
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Esto es lo que se llama feel-good content. Es decir, contenido que hace
que tu audiencia se sienta bien. Y un contenido que nos hace sentir bien
es un contenido con el que interactuamos.

Valora el trabajo de la gente. Di palabras de aliento.

s LUIS GARAU | Copy de Incégnito § > . 4

& @copydeincognito - Follow

Si sabes un poco sobre algo, sabes mas que la
mayoria.

Créetelo y empieza a compartir tus ideas.

En 2023 puedes crear tu audiencia.

Absolutos

La idea aqui es soltar afirmaciones contundentes y generalizar.
“¢ Generalizar? jPero eso es malo! jGeneralizar esta mal!”

¢, Recuerdas que al principio hablamos de que tener opiniones
personales fuertes es una parte importante de tu marca personal? Pues
aqui es cuando hay que sacarlas al ruedo.

Las medias tintas no generan emocion en la gente.

Los absolutos si.

s LUIS GARAU | Copy de Incégnito @ . 4

& @copydeincognito - Follow

El 99% de nuestros problemas profesionales se
solucionarian si tuviésemos la capacidad de
trabajar enfocados 4 horas al dia.
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Recordatorios

Esta idea funciona bien para compartir contenido breve que incluye
lecciones basicas en una linea o dos.

He descubierto que va muy bien con temas de mentalidad.

Consiste en decir a modo de recordatorio algo que es sobradamente
conocido y la gente deberia tener presente.

e LUIS GARAU | Copy de Incégnito \§ 7 4

& @copydeincognito - Follow

Cuando un cliente te contrata no te esta haciendo
un favor: es un intercambio de valor.

Grabate eso en la cabeza.

Transformacion

Las historias de transformacién tienen una gran carga emocional. Son
historias de cambio y mejora personal en las que se naturaliza el “estar
abajo”. Y se demuestra que es posible salir de ahi.

Si tu audiencia se encuentra en una situacion que desea cambiar, esto
le dara un empuje importante. Y la historia no tiene por qué ser tuya.
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LUIS GARAU | Copy de Incégnito \§ . L 4
5 @copydeincognito - Follow

Hace 4 afos...

- Era el "perdido" de mis amigos

- No sabia qué iba a hacer con mi vida

- Me consideraba una persona poco ambiciosa
Hoy...

- Soy el que tiene un camino mas claro

- Cada vez soy mas consciente de lo que quiero

- No me autoimpongo limites a lo que puedo
conseguir

Contra lo establecido

Este formato es similar al de polarizar. Pero aqui la idea es corregir una
creencia que se da por cierta.

LUIS GARAU | Copy de Incégnito \§ < L 4
9 @copydeincognito - Follow

¢:Te falta motivacion para hacer las cosas?
Normal, porque funciona al revés:

1. Accidn
2. Motivacion

Empieza a hacer lo que tienes que hacer y la
motivacién vendra a ti.

Eventos personales importantes

Esto es engagement gratuito, basicamente.

Se trata de utilizar un evento relevante de tu vida como excusa para
contar algo, hacer una oferta, publicar un contenido especial...
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Puede ser el nacimiento de tu hijo, tu boda, tu cumpleanos, el tiempo
que llevas sin fumar, la muerte de un idolo...

LUIS GARAU | Copy de Incégnito \§ L 4
@copydeincognito - Follow

El 14 de octubre dejé de vender 'Emails de Incégnito'.

Pero hoy cumplo 29 afos y me apetece volver a poner
este producto a la venta.

Comenta conun "\ "y te paso el enlace donde podras
ver los detalles y comprar (si quieres).

@ Solo hasta las 23:59h de hoy @

EMAILS
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2 claves importantes

No hables de ti, sino de “td”

Tu contenido debe hablar directamente al lector.

Debes apelarle y hacerle participe de lo que cuentas en tus
publicaciones. Porque lo es. De hecho, es el protagonista (si tienes a tu
cliente ideal bien definido, claro).

Escribe siempre en 22 persona.

*La excepcidn a esta regla es cuando cuentas algo personal que se
puede extrapolar a tu cliente.

Engagement vs Seguidores

Las redes sociales son una trampa mortal.

La mayoria de la sociedad ha caido en ella y son esclavos de la
dopamina barata que generan los likes y los comentarios. Pero
nosotros, como creadores de contenido profesionales, no podemos caer

en ella.

Recuerda esto: a largo plazo, el contenido realmente valioso y relevante
para tu cliente supera a cualquier viralidad.

Muchos likes y muchos seguidores no significan mucho dinero.

¢ Ves esta publicacion?
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Q LUIS GARAU | Copy de Incognito \g

P 9 @copydeincognito - Follow

10 paginas web GRATUITAS que me han
CAMBIADO LA VIDA en 2022

(En serio, te hacen la vida mucho mas facil)
3:03 PM - Oct 3, 2022 ®

‘ Read the full conversation on Twitter
<Hh

@ 65K @ Reply (2 Copylink

Read 448 replies

Fijate en los datos.

Este tweet tuvo mas de 65.000 likes, casi 30.000 RTs y 500
comentarios. En solo 48 horas me trajo 15.000 seguidores. Aun asi, la
considero uno de mis mayores fracasos como creador de contenidos.
Si, lo digo totalmente en serio. Y te voy a explicar por qué opino asi.

Se trata de un hilo que no esta relacionado con mi actividad. Un hilo
para un publico general, que es el que llego.

Entre esas 15.000 personas habra muchas con potencial para

interesarse por lo que hago, no digo que no. Pero la enorme mayoria no

son potenciales clientes ni compradores.

Intenta mantener un equilibrio entre viralidad y utilidad.
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Credibilidad

La credibilidad es un elemento clave cuando creamos contenido.

Si la gente no siente que el contenido que publicas esta basado en
conocimientos reales, no lo considerara valioso ni de fiar. Y eso hara
mucho mas complicado atraer una audiencia.

Cuando llevas algun tiempo generando contenido, tu nombre puede
empezar a asociarse de forma automatica con “autoridad” y
“credibilidad”, pero hasta entonces necesitas “justificarte”.

¢, Como puedes generar credibilidad de forma sencilla?

Segun Nicolas Cole, hay 3 maneras:

Experiencia persondal

Esta forma de generar credibilidad se basa en la experiencia que tu
mismo tienes en el tema que vas a tratar. Y es la que queremos que la
gente interiorice con el tiempo. Pero hasta que ese momento llegue,
debemos ser proactivos.

Debes justificar que eres experto en el tema por x o pory.

P. ¢j.

“En los ultimos 2 anos he escrito mas de 800 emails para mi y para mis
clientes. Aqui tienes 10 claves para vender mas por email...”

Experiencia prestada
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En este caso, lo que hacemos es basarnos en la experiencia de otras
personas con mas recorrido que nosotros. Personas cuyo nombre es
sindnimo de autoridad.

Ya no es cuestion de que la gente nos crea, sino que es la credibilidad
de otros la que entra en juego.

Aqui la idea es: “He hablado con muchos expertos y esto es lo que
piensan del tema”

P. €j.

“5 grandes propietarios (mas de 10 inmuebles) comparten sus secretos
para realizar operaciones inmobiliarias exitosas”

Opinién personal

En este caso, no buscamos ser considerados una autoridad. La
credibilidad se basa en nuestra opinion personal y nada mas.

La idea es: “Solo estoy compartiendo mi opinion, pero mi opinion esta
mas articulada que la mayoria’.

P. gj.

“Mi experiencia con las nuevas cuotas de auténomos facturando 5.000€
al mes”
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Preparando el terreno

Lo primero que hago antes de escribir una sola palabra es tener
disponibles mis inputs de calidad. Solo asi voy a poder generar ideas a
demanda.

Para ello, abro mi ecosistema de contenidos, que esta formado por...

Mis pilares, subtemas e ideas

En mi caso, lo que hemos visto en el bloque anterior lo tengo
desarrollado en una herramienta llamada Workflowy. Funciona a base
de bullet-points, asi que es muy comodo y visual.

Queda parecido a eso:

e Email marketing
e Secuencias
® Email de bienvenida
® Emails de venta

e FOMO

Mi Swipe File

En diferentes pestanas de Chrome abro mis listas de Twitter, mis
marcadores de LinkedIn y mis elementos guardados en Notion.

Ademas, abro una pestafia con otra herramienta: Zlappo.
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Se trata de una herramienta de automatizacién de Twitter que
aprovecho para guardar los contenidos que mejor me han funcionado de
forma automatica.

La idea es muy simple: cuando un tweet alcanza los 80 likes, se guarda
como Evergreen. Eso me permite 2 cosas:

1. Reutilizarlo en forma de retweet en los horarios donde decido
poner mis bloques evergreen.

2. Tener acceso rapido a contenidos que han resonado y han
obtenido buenos resultados.

Yo solo tengo que visitar ese listado y sacar ideas:

Evergreen List @
«

€ 2 € 2 € 2
mpr plica o aps a que comp: propositosdeafionuevo.  Mistweets acumulan mas de 60 millones de visualizaciones en 16 meses.
Hasta que no te aburras de aplicar no compres ot Las grandes cos: mpiezan mej o 3 q para log
No cargues més peso sobre tus hombros. (Ojo. las hago TODOS los dias)
< schedule
N SSchedule: ® 1 SSchedule: ®
@ Analytics
@ Analytics:  t3 @ Analytics: t3
S v S v
G . R< e d R g R
UnaNavidad ms en la que nadie de mi familia ha conseguido entender del todo bien a (Cuinto dinero has gastado en regalos de Navidad? £190% del marketing se basa en escribir.
me dedice tame
(Cuénto has invertido en formacion? €l copywriting no es un lujo, sino una necesidad.

&sSchedule: # ©© ... Pinsaobien.
SSchedule: @ t

€ Analytics 8 SSchedule: ® §
@ Analytics: t

Cuando tengo todo listo, empieza la fiesta...

Es el momento de poner en marcha el Content P.O.D. System.

Como generar contenidos a demanda

Yo ya no necesito tener delante los tipos de contenidos, los enfoques,
los angulos... Es algo que he ido interiorizando poco a poco. Pero aun
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asi me gusta desplegar un listado en el que tengo todas las opciones
ante mi para facilitar el flujo de ideas.

e Enfoques

Coémo...

Cémo no...

Errores

Caminos / Formas
Herramientas / Recursos
Tendencias

Estadisticas

Lecciones

Ejemplos

Experiencia personal

e Angulos irresistibles

Listados

Polarizar
Predicciones
Comparaciones
Nosotros [ Ellos
Pasado [/ Presente
Animos

Absolutos
Motivacion
Recordatorio
Transformacion
Contra lo establecido

Experiencia con leccion

Lo que hago es lo siguiente:

1.

Selecciono una idea de mi ecosistema

Pongamos que voy a mis pilares de contenido y elijo hablar de
“‘email marketing”. Dentro de este escojo el subtema “secuencias”
y opto por hablar del “email de bienvenida”.
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2. Lo paso por los enfoques y los angulos para generar ideas

Email de bienvenida - Cémo...

Email de bienvenida - Cédmo no...

Email de bienvenida - Errores

Email de bienvenida - Formas

Email de bienvenida - Herramientas

Email de bienvenida - Tendencias

Email de bienvenida - Estadisticas

Email de bienvenida - Lecciones

Email de bienvenida - Ejemplos

Email de bienvenida - Experiencia personal

Email de bienvenida - Listados

Email de bienvenida - Polarizar

Email de bienvenida - Comparaciones
Email de bienvenida - Nosotros / Ellos
Email de bienvenida - Pasado / Presente
Email de bienvenida - Animos

Email de bienvenida - Absolutos

Email de bienvenida - Motivacion

Email de bienvenida - Recordatorio

Email de bienvenida - Transformacion
Email de bienvenida - Contra lo establecido
Email de bienvenida - Eventos personales importantes

3. Genero titulares rapido en todos los que pueda
Algunos ejemplos que podria sacar sin pensar demasiado:
- Email de bienvenida - Como...
“Como escribir un email de bienvenida en 7 pasos”

- Email de bienvenida - Errores
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“5 errores que no debes cometer en tu email de bienvenida”
- Email de bienvenida - Estadisticas

“El 67% de tus nuevos suscriptores lee tu email de bienvenida”
- Email de bienvenida - Lecciones

“7 lecciones que he aprendido de escribir +100 emails de
bienvenida”

- Email de bienvenida - Ejemplos

“6 ejemplos de emails de bienvenida que puedes copiar hoy
mismo”

Estas ideas me servirian para escribir hilos de Twitter, para crear
carruseles de Instagram, para grabar videos de TikTok o para hacer
publicaciones de LinkedIn.

Todo extraido de una sola idea de mi ecosistema. Sin pararme a pensar
demasiado ni plantear contenidos mas cortos utilizando los angulos

irresistibles que hemos visto.

Puedes probarlo con cualquiera de las ideas que hemos visto en el
bloque de ecosistema de contenidos.

La cantidad de contenidos que puedes crear aplicando esto es
practicamente infinita.

Solo necesitas conocer tus opciones (ideas, enfoques, angulos).
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4. Estrategia de contenidos

Ya sabes como generar contenidos a demanda.

Eso es lo mas importante. Pero no lo unico que debemos tener en
cuenta para exprimir al maximo nuestra presencia en redes sociales.

Falta algo clave: |la estrategia a seguir con esos contenidos.

No todos los contenidos son iguales. No todos golpean de la misma
manera ni con el mismo objetivo. Y necesitamos tener unos objetivos
claros y un plan para alcanzarlos.

También es importante definir la frecuencia con la que vamos a
compartir contenido. Eso dependera de cada uno, por supuesto. Crear
contenido no debe ser una tortura, sino todo lo contrario. Y para eso
debemos adaptar la estrategia a nuestras posibilidades, no al revés.

Todo esto vamos a verlo en este cuarto bloque.

¢ Preparado?
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Las 3 patas de la estrategia

Al inicio del bloque 3 hemos hablado de las redes sociales.
Hemos visto cual es su funcion en el funnel de ventas y las principales
utilidades que tienen para un negocio: captar la atencion de tu
audiencia, empezar a generar interés, vender muy puntualmente.
Por decirlo de otra manera...

e Visibilidad

e Posicionamiento

e \enta o conversion

Que, casualmente, van a ser las 3 patas de la estrategia que llevaremos
a cabo en nuestras redes sociales.

Veamos cada una de ellas...

Visibilidad (TOFU)

La visibilidad es la primera pata.

Siguiendo con la referencia al funnel de ventas... este seria el primer
estadio en el viaje del consumidor. Es decir, el momento en que nos
descubre y empieza a considerarnos. Que en redes sociales consistiria
en alcanzar a mas gente para aumentar nuestra base de seguidores.

A este propésito deberias dedicar entre un 10 y un 20% de tu
contenido.

Entonces, ¢ qué tipo de contenido encaja aqui?
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Muy sencillo: contenido con alta carga emocional, contenido con un
publico mas amplio, contenido con altas probabilidades de generar
interaccion y ser compartido por los usuarios.

Para ello, los angulos irresistibles te seran de gran ayuda.
Puedes utilizar cosas como:

e Listados
e Lugares comunes
e Historias de superacién

La idea aqui es que nuestra audiencia interactue con el contenido al
maximo para que este se muestre a otra gente... y que esa gente a su
vez interactue para seguir aumentando el alcance de la publicacion.

Un ejemplo de este tipo de publicacion seria este:

c LUIS GARAU | Copy de Incégnito § ) L 4
& @copydeincognito - Follow

10 paginas web GRATUITAS que me han
CAMBIADO LA VIDA en 2022

(En serio, te hacen la vida mucho mas facil)
3:03 PM - Oct 3, 2022 ®

‘ Read the full conversation on Twitter
<H

@ 65K @ Reply (2 Copylink

Read 448 replies

Pero recuerda lo que hemos comentado antes: hay que intentar
mantener un equilibrio entre viralidad y utilidad del contenido.

Es mejor llenar tus redes de potenciales clientes que de seguidores.
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Posicionamiento (MOFU)

Atraer seguidores es bueno. Sobre todo si tienen potencial para llegar a
ser clientes en el futuro, como hemos visto. Pero, una vez los tienes,
¢,como los fidelizas y conviertes en “fans”?

Ahi entra en juego nuestro contenido mas importante: el contenido de
posicionamiento. O, como me gusta llamarlo, contenido que muestra y
demuestra.

Mostrar resultados. Demostrar conocimientos.

Lo que queremos es que la audiencia nos vea como una referencia con
experiencia en la materia. Alguien que sabe lo que dice.

De esa forma, la atencion lograda se ira convirtiendo en interés,
decision y... accion, pero eso lo dejamos para luego.

Para acelerar este proceso, puedes utilizar:
e (Guias
e Casos de éxito

e Reflexiones sobre el sector

Aqui tienes un ejemplo donde muestro y demuestro:
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e LUIS GARAU 4

& @copydeincognito - Follow

Mis tweets acumulan mas de 60 millones de
visualizaciones en 16 meses.

Te explico las 3 cosas que he hecho para lograrlo

(Ojo, las hago TODOS los dias)

Mi recomendacion es que este tipo de contenido sea el grueso de tu
estrategia. Entre un 70 y un 80% de lo que publicas.

Venta o conversién (BOFU)

Lo repito una vez mas, por si acaso: las redes sociales no son un buen
sitio para vender tus productos o servicios.

OJO: son un sitio fantastico para generar las relaciones o atraer al
publico que luego se convertira en clientes. Lo que quiero decir es que

no es un buen sitio donde publicar tu oferta directamente.

La gente no esta en Twitter, Instagram, TikTok o LinkedIn para comprar.
Estan ahi para entretenerse y/o aprender.

Mi recomendacion es que este tipo de contenido lo limites.
Alrededor del 10% es suficiente.
De vez en cuando puedes:

e \Vender
e Hacer autobombo
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e Lanzar promociones

Pero tiene que ser algo testimonial. De lo contrario, la gente acabara
hartandose de ti porque “ese tio solo me quiere vender”.

Hazlo poco, de vez en cuando, con motivos.

Como aqui:

LUIS GARAU | Copy de Incégnito \§ < L 4
« @copydeincognito - Follow

El 14 de octubre dejé de vender 'Emails de Incégnito'.

Pero hoy cumplo 29 afos y me apetece volver a poner
este producto a la venta.

Comenta conun "\@ "y te paso el enlace donde podras
ver los detalles y comprar (si quieres).

@ Solo hasta las 23:59h de hoy @

EMAILS
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Frecuencia de publicaciéon

Te voy a ser muy claro con esto:

La mejor frecuencia de publicacion es la que seas capaz de mantener
de manera constante sin que suponga un estrés insoportable.

Esta formacion esta pensada para darte las herramientas necesarias
para poder mantener un ritmo alto de generacion de ideas y publicacion
de contenidos, pero (como todo) lleva practica.

No publiques todos los dias si no te ves capaz.

Adapta tu estrategia a ti, no al revés.

Dicho esto...

Cuanto mayor sea la frecuencia con la que publicas, mas resultados vas
a obtener y en menos tiempo.

Son simples matematicas: mas contenido te expone mas, te genera mas
alcance y visibilidad, te trae mas seguidores, que a su vez te ayudan a
aumentar tu alcance, que a su vez...

¢ Ves por donde voy?
Ten esto en cuenta y empieza poco a poco para coger practica. Pero
hazlo con el objetivo de llegar a publicar todos los dias. Incluso varias

veces si eres capaz (y a la red social le gusta eso).

Antes de continuar, quiero dejarte algunas claves importantes.

Cantidad vs Calidad

Content P.O.D. System - Copy de Incognito
83



Habras visto muchas veces (y quizas pienses igual) que es mejor
calidad antes que cantidad. Pero es una idea con la que yo estoy
totalmente en desacuerdo... al menos al principio.

Si quieres mejorar, casi siempre la respuesta es hacer mas.

Yo no naci sabiendo escribir emails y crear contenido. Ha sido cuestidon
de tiempo y practica. Y cuanto mas publiques mas rapido aprendes.

Te dejo esta breve historia para que lo entiendas:
“Jerry Uelsmann era profesor de fotografia en la Universidad de Florida.

Un dia, dividio a sus estudiantes en dos grupos y decidio puntuar a cada
grupo en base a criterios diferentes:

a) Grupo Cuantitativo: su nota se basaria tnicamente en la cantidad de
trabajo entregado. Sobresaliente si entregan 100 fotos, notable si
entregan 90...

b) Grupo Cualitativo: su nota se basaria en la excelencia de su trabajo,
solo tendrian que entregar la mejor foto posible

Al finalizar el semestre, llegé la sorpresa.

Debido a que habian estado experimentando cada dia, probando
distintos métodos de revelado, encuadres, iluminacion, aprendiendo de
sus errores... el grupo cuantitativo saco las mejores fotos”.

Asi lo cuenta James Clear en ‘Habitos Atédmicos’:

“‘Mientras, el grupo cualitativo se sento a especular sobre la perfeccion.

Al final, tenian poco que mostrar como resultado de su esfuerzo,
excepto algunas teorias que no podian verificarse y una foto mediocre”.
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Ademas, James Clear establece una diferencia entre dos términos que
parecen sindbnimos pero no lo son: ponerse en marcha y actuar.

“Cuando te pones en marcha estas planeando, estableciendo
estrategias y aprendiendo. Todo eso es bueno, pero no produce un
resultado. Actuar, por otra parte, es la clase de comportamiento que te
conduce a un resultado’.

Es decir, si buscas el mejor plan para perder peso y lees algunos libros
sobre el tema te estas poniendo en marcha. Pero no estas actuando
hasta que empiezas a comer sano.

“Algunas veces lo hacemos porque verdaderamente necesitamos un
plan o aprender mas sobre un tema. Pero con frecuencia, lo hacemos

porque al ponernos en marcha sentimos que estamos progresando sin
necesidad de correr el riesgo de fracasar’.

Cuando empieces a publicar..

Los inicios son duros.

Te cuesta generar el contenido, los resultados que obtienes son
mediocres, parece que todo tu trabajo es en vano...

Por eso, quiero dejarte 2 consejos que te ayudaran a sobrellevar esos
momentos dificiles:

Publica hasta que deje de importarte
e Los likes
e Lo que piense la gente

e Si tu publicacién es lo suficientemente buena

Publica, publica, publica.
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Haz que tu trabajo en redes sociales consista simplemente en seguir
publicando, seguir creando y seguir aprendiendo.

Conviértelo en un juego en el que juegas solo.

Interactda

No te descubro nada, pero...

Las redes sociales se llaman asi por una razon. Y su mayor potencial
reside en las conexiones que puedes generar.

No te dediques exclusivamente a crear contenido. Sé un miembro activo

de la comunidad. Aporta en el contenido de otros (de verdad, no solo
diciendo “totalmente de acuerdo”). Ayuda cuando puedas hacerlo.

Eso acelerara tu crecimiento mas que cualquier intento de publicar a la
mejor hora posible o trucos raros para gustar al algoritmo.
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Reciclaje de contenidos

Una de las frases que me cambid por completo la concepcidon que tenia
sobre la creacidon de contenidos (y me quitd un peso enorme de encima,
la verdad) fue esta:

“Crear contenido es repetir las mismas ideas de mil maneras diferentes’.

Me gustaria citar a su autor, pero la he visto repetida muchas veces. Y
ya no sabria decir cual es la fuente original.

Pero vamos a lo importante...
A pesar de que con el sistema que hemos visto puedes crear infinidad
de ideas... la realidad es que no necesitas estar generando cada dia

nuevas ideas de contenido.

Solo necesitas ser capaz de expresar las ideas mas importantes de
maneras diferentes y con enfoques interesantes.

Eso, aunque te sorprenda, incluye reciclar contenidos.
Reciclar y reutilizar, de hecho.
¢ Quieres saber como?

Vamos a verlo.

Reciclar vs Reutilizar

Reciclar y reutilizar son conceptos parecidos pero diferentes.
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Reciclar es dar una nueva vida a un contenido que ya has utilizado
realizando pequefas variaciones.

Esas variaciones pueden incluir:

e EIl copy: modificar parte o la totalidad del contenido, variar el
orden de los elementos, maquetarlo de forma diferente...

e EIl formato: un contenido en texto puede convertirse en un video,
en un carrusel, en una imagen...

e El enfoque: un post sobre errores se puede convertir en un post
sobre lecciones haciendo pequenos ajustes.

Reutilizar, por el contrario, es publicar el mismo contenido en la misma
red social sin hacer ningun cambio.

La posibilidad de hacer esto depende de 2 factores:

e EIl tiempo: no te recomiendo volver a publicar el mismo contenido
que publicaste anteayer si no quieres parecer vago, pesado y
poco creativo. Tienes que darle un tiempo prudencial para que la
gente no lo recuerde (y no lo haran, te lo aseguro).

e Los resultados: si una publicacion no ha tenido buenos
resultados puedes volver a probar cambiando algunos elementos.

Pero no tiene sentido que publiques exactamente lo mismo porque
ya ha demostrado no tener mucho impacto.

Qué contenido reciclar

Siempre digo que la creacion de contenidos tiene 3 pasos:

1. Publicar
2. Analizar resultados
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3. Publicar mas de lo que funciona

Si quieres ser un buen creador de contenidos, necesitas analizar tus
resultados. Es basico en cualquier faceta del marketing. Y en la creacion

de contenidos no es diferente.
Analiza los contenidos que publicas y busca:
e Temas que han generado mas interés

e Formatos que han fomentado mas el engagement
e Tipo de contenido que no ha obtenido los resultados esperados
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5. Herramientas

La magia de Internet reside en la escalabilidad que nos proporcionan las
herramientas y la automatizacion.

En el caso de la creacidon de contenido esto es esencial.
Si quieres ser eficiente, te recomiendo:

e Definir bloques de tiempo para crear contenido
e Automatizar su publicacion en las redes

En este ultimo bloque te voy a ensefar algunas herramientas (no son
todas ni tienen por qué ser las mejores, solo las que a mi me han
servido) que te facilitaran este viaje que estas a punto de emprender.

Las he dividido en 2 tipos:

e Programacién de publicaciones
e Analisis y medicion

Veamoslas.
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Programacion de contenidos

Al final del bloque anterior hablabamos sobre la frecuencia ideal de
publicacién. Y te decia que la mejor frecuencia es “la que puedas
mantener sin que suponga un estrés insoportable”.

No hay nada peor para un creador de contenidos que levantarse por la
mafana y tener la mosca detras de la oreja:

“Tengo que crear contenido y publicarlo”.

Estas herramientas son lo que necesitas. Te van a permitir crear
contenido para dias o0 semanas y despreocuparte de su publicacion.

Te presento a tus mejores aliadas.

Twitter

Twitter Web App

Twitter te permite programar tweets de forma muy sencilla en la misma
herramienta (solo web, no aplicacion movil).

Cuando escribas un tweet, le das al calendario y... jvoila!
¢El problema que tiene?

A dia de hoy solo permite automatizar tweets. Para automatizar hilos
vas a tener que hacerlo a mano o recurrir a otras herramientas.
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X Programacion m

(@ Se publicara el dom., 24 dic. 2023 ala/s 1:20 p. m.

Fecha

Mes Dia Ao
diciembre 24 2023

Hora

Hora Minuto

13 20

Zona horaria
hora estandar de Europa central

Tweets programados

TweetHunter

Tweet Hunter es una herramienta desarrollada por creadores de
contenido que utilizan Twitter cada dia. Y eso se nota.

Tiene todas las funcionalidades que puedas necesitar y mas, ademas
de un banco de inspiracion de tweets que ninguna otra herramienta ha
conseguido igualar todavia.

Eso si, el Unico plan que ofrece es de 49$/mes.

No es barata, pero lo vale.

A Tweet Hunter

Hypefury
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Hypefury es quizas la herramienta mas conocida de todas.
No tiene mucho que envidiar a Tweet Hunter. Comparten casi todas las
funcionalidades. Pero en este caso se suma que Hypefury permite

publicar contenido en LinkedIn e Instagram.

Una muy buena opcién desde 19%/mes. Aunque las funcionalidades
estan reservadas para el plan de 49%/mes.

W HYPEFURY

Zlappo

Esta es mi herramienta de automatizacion.

Empecé a usarla por una razon muy sencilla: adquiri una licencia
lifetime y me sale mucho mas rentable. Ademas, se nota la voluntad de
mejora. Y confio en que dentro de poco no tendra nada que envidiar a

Hypefury o Tweet Hunter.

Ya se han implementado muchisimas funcionalidades, de hecho. Lo
unico que veo mejorable es la usabilidad.

Zlappo

LinkedIn

Linkedin Web App
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Hace poco, LinkedIn ha afadido en su editor la posibilidad de programar
los contenidos. Un gran avance que mucha gente venia pidiendo.

Escribe tu publicacion, dale al icono del reloj y escoge la hora.

Puedes editarla para poner horas menos exactas.

Programar publicacion X

(UTC+01:00) Bruselas, Copenhague, Madrid, Paris, en funcion de tu ubicacion

Fecha

6/4/2023

Hora

08:30 DE LA MANANA| ®

Ver todas las publicaciones programadas =

Publer.io

Esta es la herramienta que mas he utilizado para programar contenido
en LinkedIn. Porque tiene varias cosas que me encantan:

e Permite texto unicode
e Permite una preview del post

e Funciona de maravilla para subir

¢ Lo mejor de todo? Es completamente gratuita.
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€  LuisGarau & X
£ ©'  ByLUISGARAU

{? Add labels

HUEVU PIUUULLUL CUTILETIL FALLL Dy DLent

Si te interesa, mandame un mensaje o suscribete a mi newsletter.

#redessociales #linkedin #marcapersonal #emprendimiento

(#HASHTAGS ) e71 (B) (1) (GF)

Click or Drag & Drop media

W o —

Taplio
Taplio es la versién linkediana de Tweet Hunter.
Con esta herramienta puedes:

e Programar

e Buscar inspiraciéon

e Analizar tus resultados

e Generar leads automaticamente
Tiene todo lo que cualquier creador de contenido que ofrezca sus
servicios a través de LinkedlIn necesita para explotar al maximo esta
red.

¢,Su precio?

39%/mes, una ganga...
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$39/mo

billed monthly

All features, no restrictions.

INSPIRATION
° 3M+ viral posts library

a Al-writing assistant

Q Industry news

SCHEDULING

Post composer
High-fidelity previews

Quevue system and draft
management

O 000

Auto DM and Auto Plug

LEAD GENERATION

° Import Linkedin accounts
° Send personalized DMs in bulk
° Engage with specific people’s posts

° Integrate with your CRM (Zapier)

ANALYTICS

° Main KPIs at a glance
° Detailed and actionnable analytics

° Top performing posts

0 Team statistics
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Andlisis y medicion

Twitter

Metricool

Es probable que ya conozcas Metricool.

Seguramente es una de las herramientas cuyo uso esta mas extendido
en el mercado hispanohablante. Y no es para menos.

Las analiticas que te aporta tienen muchos detalles. Ademas de que el
formato en que lo hace es muy visual.

Si quieres exprimirlo al maximo puedes pagar. Pero la version gratuita
es suficiente para un analisis basico.

Crecimiento
56.94K
Seguidores

60000

55000

50000

5oct 19 oct 2 nov 16 nov 30 nov 14 dic 28 dic

6659 71.6 2.33 41 30.71 214.97

Seguidores Seguidores diarios Seguidores por Siguiendo Tweets diarios Tweets semanales
tweet
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Fecha Impresiones¥,  Likes Retweets Respuestas Citas

En 15 meses he pasado de 0 a +52.000...

. 24 oct 2022 14:58 333.58k 1.84k 438 15 1
© MAS B VER
Vender en Internet no es facil. Por eso es...
. 17 oct 2022 15:02 27014k 11k 324 7 3
© MAS @ VER
7 PODCASTS DE MARKETING DIGITAL para... .
: 22 dic 2022 15:00 172.01k 144k 504 18 10
Q MAS @ VER
Un buen buyer persona es la primera piedra en... .
: 12 dic 2022 15:01 107.55k 474 130 9 7
Q MAS @ VER
Desde que trabajo como freelance... Nadie me h...
23 oct 2022 18:25 98.84k 643 49 14 5

Q@ MAs @ VER

Twitter Analytics

Las analiticas de Twitter estan bien para ver la progresion que estas
teniendo en tu cuenta, pero poco mas.

Si lo que quieres es informacién detallada y organizada sobre los
contenidos que mejor han funcionado vas a tener que recurrir a otras
herramientas.

Asi te lo muestra Twitter, si te interesa:

RESUMEN DE OCT 2022

Tweets Impresiones de Tweets

648 15,1 M

Visitas al perfil Menciones

562 mil 2.013

Nuevos seguidores

19,5 mil
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Resumen de 28 dias mostrando cambios respecto al periodo anterior

Tweets Impresiones de Tweets Visitas al perfil Menciones Seguidores

623 16,0 % 2,38 M 1r18% 63 mil v350 % 1.317 12322 % 57,9 mil 1703

LinkedIn

LinkedIn Analytics

Como en muchas herramientas, la informacién que te otorga LinkedIn
con una cuenta normal esta muy limitada. Las analiticas de LinkedIn
dejan mucho que desear para quienes no tienen la cuenta PRO.

Si quieres algo un poco mas detallado, no te queda otra que pagar. Pero

aun asi me parece insuficiente para lo que buscamos.

Rendimiento del contenido ©

79.707

Impresiones

A 24,2 % ultimos dias

¢, Quieres sacar conclusiones utiles sobre tu contenido?

Tienes 2 opciones:
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La primera es crear una hoja de excel y volcar la informacioén a mano
una vez a la semana (tiempo que pueden llegar a estar en el aire
algunas publicaciones en LinkedIn).

Lleva mucho tiempo y trabajo, asi que no es demasiado rentable.

La segunda y mejor opcién es usar Shield App.

ShieldApp

Esta es la mejor herramienta que existe para analizar los resultados del
contenido que publicas en LinkedIn. No admito discusion.

ShieldApp tiene un buen precio, es muy simple y va al grano:
e FEtiquetas
e Resultados
e Filtros por fecha

Todo lo que necesitas para extraer conclusiones.

Es todo lo que necesitas para ver tus mejores publicaciones, saber qué
ha funcionado y qué puedes reutilizar.
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Views

59,351

Jan1- Jan6

Comments

251

Jan1- Jan6

Engagement rate
0%

Jan 6

19,780

Oct1 - Oct 6

73

Oct1 - Oct 6

[ -100%
2.87%

Oct 6

e

Followers

5,957

Jan1- Jan6

0

Oct 1 - Oct 6

Likes

531

Jan1- Jan 6

Shares

24

Jan1- Jan6

316

Oct 1 - Oct 6

4

Oct 1 - Oct 6

e ———

Posts

7

Jan1- Jan6

Active users

1

Jan1- Jan6

-30% }
10

Oct 1 - Oct 6

1

Oct 1 - Oct 6

La puedes probar en este enlace (aff).
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https://www.shieldapp.ai/?via=copy-de-incognito

Despedida

Muchas gracias por leer hasta aqui.

Espero que el contenido te haya resultado interesante y que a partir de
ahora crear contenido se convierta en parte de tu dia a dia.

Para acabar, me gustaria pedirte un favor...
Si, es un testimonio.

Puedes escribirme un email o grabar un video, como prefieras.
Cualquier opcion te la agradeceré mucho.

Basta con que respondas a estas 3 preguntas:
e ; Por qué decidiste adquirir Content P.O.D. System?
e ;Qué te ha parecido el contenido del curso?
e ;Como te ha ayudado en la creacién de contenido?
5 minutos para ti, una enorme ayuda para mi :)
iUn abrazo grande!
P.D. Si tienes cualquier duda, puedes escribirme a

tipo@copywritingdeincognito.com con el asunto “Dudas POD System”.
Te respondera lo antes posible.
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